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I alce Usainvade!

assordante, maxi logo su felpe
e jeans: la griffe nata in Ohio
tenta la conquista dell’Italia

Manuela Brambati

l Certo,&undatodifattochegli |
{ itallanisianoinnamoratidelmar- |
Dodicimoddli:onpclton- i chio;mall fattore prezzo & fonda-

lic addominali scolpitida | mentale- Soprattutto da quando

ratura. Un flagship di oltre 3mila | shoppingascontonegliStati Uni-
metri quadrati in corso'Matteot--+ti. Qualche esempio? Le T-shirt
ti,aMilano,aduepassidalquadri- | da donna costana circa3o dollarl
laterodellamoda, dove acquista- | ( ircaconil cambioaqg

re felpe, jeans e polo con il logo ! ta1,5), mentre le polo vintage da
dell'alce diventato un must tra i : uomo traiGoe i 7o dollari (40-46

Commessi palestrati, musica_ |\

esibire a qualsiasi tempe- | 1l super curo permette di fare | '

giovani. E un obiettivo: conqui-
stareiclientiitalianiancheacasa
loro. 1l marchio Abercrom-
bie&Fitchchedcbutta domaniin
Italia, nel palazzo costruito da
Gid Ponti nel 1030, & 1o stesso dei
345 negozi distribuiti in tutta
America (di cui uno sulla Fifth
Avenue a New York) e di quello
aperto a Londra un paio di anni
fa: ragazzi e ragazze all'ingresso
che sfoggiano fisicida urlo e fan-
no da "buttadentro", musica as-
sordante ¢ abbigliamento casual
con il marchio A&F e I'alce, ap-

Perlamissionc italianail grup-
poamericano, nato nel1Bga come
negozio dedicato solo alla vendi-

gio, lapescaelacacciasottolein-
segnedi Abercrombie and Co, ha
deciso di fare le cose in grande a
di della crisi arruoland
tra model-

punio,acarattéri cubitali————

tadiabbigliamento peril campeg-.

i euro). Nel mega store di Milano,
i dove 500 metri quadrati saranno ¢

i dedicati alla linea bimbi, i prezzi | | £

deicapilieviteranno:secondoin- :
discrezioni (il gruppononrivele-
raidettaglifinoadomani) le polo
costeranno 70 euro, mentre i

non certo trascurabile per i fan
del logo. Scnza contare che pas-
seggiare perlaFith'Avenue cari-
chi di shopper ed esibire, al rien-
tro, lo stile casual di lusso ameri-
cano&ormalunrituale consolida-
to per moltiitaliani.

le anche tra i vip: dalla giornali-
sta Daria Bignardi,che nonman-
ca di portare i bambini nel fla-
gshipdellagrande Mela, al regi-
sta Gabriele Muccino ormai di
casa in America ¢ fotografato
| concapi A&F passandoda Simo-
na Ventura, Belen Rodriguez e
Massimo Ambrosini, centro-

1i, cassieri, commessi ¢ magazzi-
nieri. All'appuntamento mene-
ghino si presenta tultavia con di-
versi mesi di ritardo rispettoalla

primavera e una serie di Interros
\gaiivisullarealé capacita sfon:
¢ fuoridal toUsa:

fassiaienitsiind |
o

| ————

{naugurazione prrvls;z la scorsa

campista del Milan. Una noto-

aglioltre 380mila fan yantati dal-
Ja paginaufficiale di Abercrom-
‘bie su'Faceboak, oltre al nume-
rosi grupplspontanei nati sem-
‘pre sulsocial network: «L'Italia

~—Hpartitodell'alce & trasyersa- |

rietd rafforzata sul web grazie |

apprezaa fortemente il lusso ¢

»

jeanstraigoeiioo. Undettaglio | ;

AR

‘«Buttadentrow. Alcuni dei modelli che da ltined] scorsa presidianal

1 che verra fnaugurato Ufficlalmente domani alle 10

lingresso del negozia Abércromble&Fifch di corso Matteotti, a Milano

v

i la qualita e nof siamo entusiasti
¢ diportareloroilmondodiAber-
ombic&Fitch, in modo che
i possano sperimentare il mar-
i chio in prima persona, trasmet-
! tendo lo stile di vita americano
el mondo - spiega un portavo-
e dell'azienda - 1 nostro scopo
| edirispecchiare il nostro consu-
i matore: Milano, briosa, privile-
giatae piena di aspirazione, éla
location perfetta per aprire le
nostre porte all'ltalian.
Paradassalmente, sono pro-
prio gli americani che sembrano
essersl disamorati del brand
nell'ultimo perjodo. I risultati pits
o R RE)

aset-

tembre le vendite sono scivolate
del 109 (in realtd a parita di peri-
metro, ciog escludendo i negozi
apertinell'ultimoanno,sono crol-
late del189) e ad agosto éandata
ancora peggio conun-23% (-20%
a parita di perimetro). Una de-
baclé non imputabile unicamen-
te alla recessione: i concorrenti
hanno perso meno o addirittura
hanno guadagnato clienti.
Adagosto, levenditediGapso-
-i.nocalatesolodei 3% mentre qucl-
le di Target del 2,9%.Da Old Na-
vy, invece, sono aumentate del
4% ¢ da Aeropostale, il cui stile &
simile ad AF, addirittura del 9
per cento. Anche gll altri numeri
dibilancio confermano le difficol-
tadel gruppoche hail quartier ge-
nerale nell'Ohio. Il secondo tri-
mestre del 2009 si & chiuso con
una perdita netta di 26,7 milioni
di dollari, mentre l'intero 2008 &
stata archiviato con un fatturato
di3,smiliardididollari, inflessio-
ne rispetto ai37 di un anno pri-
ma: Insomma, un 2008 dadimen-
| ticare tenuto anche délla perfor-
| mance a Wall Street (il titolo ha
! bruciato il 70% del valore, men-
tredainizio anno staguadagnan-
do il 579 circa). Risultato che
i non ha impedito perd di pagare
{ 'amministratore delegato Mike
; Jefiries ben 7z millonidl dollari.

SRR A

Stili e tendenze 129|

La cappa hi-tech

wourhe | e
¢ oo Nnn’\tilu



